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本階段水土保持技師公會的臉書經營，已將近五個多月，為更精進臉書粉絲團的經營，

特分享以下，經營FB臉書 六大基本功，希望對公會的臉書或對您自己建立的臉書粉絲

團有幫助。

根據台灣網路資訊中心公佈「2019 年台灣網路報告」，國人最普遍使用的社群網站，

前三名依序為 Facebook、Instagram、Twitter。Facebook 執行長馬克．祖克伯

（Mark Zuckerberg）在 2020 也對外表示，「現在每天有 30 億人使用 Facebook、

Instagram 或 WhatsApp。」

但是，如果你認為只是申請一個 Facebook 粉絲團（粉絲專頁），就期望經營粉絲團

是一件輕鬆事，產品就能這樣順利銷售出去，最好要盡早從這個美夢中醒來。不過別擔

心，你並不孤單，跟你有一樣想法或情況的朋友實在多著是。

申請一個粉絲團這種事情很簡單，幾乎人人都能夠上手完成。所以，只是單純有一個

粉絲團，對於行銷產品和連結潛在客戶數而言的機會根本相當渺茫，這也完全不等於做

好社群行銷。

問題點不是你有沒有 Facebook 粉絲團，而是有沒有掌握經營方法與擬定好行銷策略

的問題！特別是 Facebook 演算法一直在演變修改的情況之下，越來越難利用

Facebook 與你的粉絲＂免費＂接觸。但是，這並不是說 Facebook 行銷無效了，只要

你懂得掌握一些操作關鍵，仍然可以善用它來獲得行銷效益。

因此，你需要的不只是一個 Facebook 粉絲團，更不是單純充門面的粉絲數，而是能

透過粉絲團實際引起潛在客戶注意力、按讚、溝通、互動、點擊，甚至能成功導購的真

實社群。如果你決定開始好好地經營粉絲團，或者充分利用 Facebook 做好行銷，那麼

以下的 6 個部分是你必做或必會的社群經營基礎功。

水保大聲公 陳本康技師

經營FB臉書六大基本功
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粉絲專頁按鈕

Facebook 粉絲團就像是品牌的迷你網

站，頁籤可以幫助訪客找到所需要的資

訊。預設頁籤沒有太多選擇，除非你自

行啟用和設定，例如：服務內容、商店、

優惠、網址、工作機會、直播…等。

這能夠在＂設定＂中的範本和頁籤進行

啟用和調整顯示順序，可以參考另一篇

教學文章：設定商店與服務頁籤。

★經營基礎功1. 豐富粉絲團的基本資料

許多品牌不太重視粉絲團的＂關於＂介紹，有些將其空白，另一些則顯示過時的資訊，

這會導致客戶很難獲取正確的資訊。對於本地企業（餐廳、咖啡廳、美容工作室、旅

館…等），Facebook 粉絲團還提供了位置以及聯繫方式，這會讓潛在客戶能夠直接與

商家聯繫或查看地點。

▶ 關於的做法建議：請確保在“關於”中填寫盡可能多的資訊，可以用來展示品牌起源、

獎項認證和使命。並且不定期更新公司和聯繫資訊。在關於中也請記得設定用戶名稱，

創建用戶名後，粉絲團網址將自動更新，將不會再是落落長的編號網址了。

▶ 大頭照和封面圖的做法建議：除了關於資訊之外，圖片也可以幫助客戶了解一家公司

和快速傳遞識別品牌的標誌。更新封面可以按季節或行銷需求來更改封面圖，比如：介

紹品牌、展示重點產品、促銷或優惠活動…等。1111人力銀行就放上了他們的年度重點

活動資訊：

Facebook 大頭照應為 170 x 170 像素，封面相對會有些棘手，因為桌電和手機顯示的

尺寸不太一樣。因此，我建議使用 820 x 360 像素的尺寸，並將所有文字和重點圖示放

在中間，這樣無論訪客使用哪種瀏覽裝置，他們都可以正確看到封面圖的資訊。

★經營基礎功2. 使用粉絲專頁按鈕和頁籤

設定粉絲專頁按鈕可以協助訪客快速完成的

各種操作，包括：預約、致電、發送消息、

安裝應用程序、玩遊戲、購買…等。雖然有

多種按鈕選項，但是你只能夠選擇適合希望

客戶完成的其一動作。

粉絲專頁按鈕位於封面圖下方，要進行修改，

請點擊藍色按鈕，然後添加最合適的目標網

址。
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★經營基礎功3. 規劃精彩動人的發文計劃

內容顯然是 Facebook 粉絲團的核心價值，你不可能不餵食它、不花心思照料它就期待

能瘋狂幫你賣出產品。所以你必須確保內容是有料的，沒有好內容一切都是空談，而且

這也是取得粉絲認同和肯定的最佳來源之一，請開始產出高質量內容吧。

然而，所謂的高品質內容並不是你認為的好就是好，你至少必須考量到以下 4 要點：

▶目標受眾：

所謂好的內容是建立在目標受眾之上，而不是你自己喜歡就好，請把你的受眾特質寫下

來，這對於社群內容行銷和廣告投放都有莫大的幫助……

粉絲的年齡層在什麼範圍？

是男是女，還是老少通吃？ 他們關切哪些興趣或議題？ 還有那些問題尚未被滿足？

▶內容取向：

發佈貼文人人都會，但關鍵在於什麼樣的內容能夠真正引起粉絲興趣，讓他們願意真正

參與到你的網路社群之中。內容必須要跟目標受眾產生連結，否則之間永遠有一道鴻溝，

請試著想一想……

你的內容要給哪些人看？為什麼會喜歡這些內容？在意哪一些事情或問題？

容易跟什麼內容有共鳴？ 願意與他們朋友分享嗎？

▶發文時間：
時間影響可能超乎你的想像，雖然它根本
不是萬能的解決之道，但對於觸及效果來
說它相對重要。試著想看看，假如你要發
放宣傳 DM 給路人，在同一地點、人力、
方法與內容為考量之下，你要選擇最多人
潮的時段，還是人潮稀少的時段呢？
以上這個問題答案顯然非常明顯，臉書粉
絲團的發文時間也是同等道理，如果你能
選擇在最多粉絲上線的時間發文，自然能
夠接觸到最多粉絲數。

▶貼文長度：
Facebook 不是雜誌或新聞平台，一般而
言，用戶並沒有任何準備想閱讀＂落落長
＂內容的預期，如果沒有必要或緊急性，
盡量保持簡短扼要，並善用文案的力量引
起粉絲興趣度。
假設你的內容不是三言兩語能清楚道盡，
你應該把內容放在你的行銷基地，也就是
你的網站。如此一來，貼文上不僅不用長
話連篇，也能將辛苦經營的社群流量導回
你真正的家，而粉絲團需要做的只是轉分
享與引導點擊。
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★經營基礎功4. 定期產出內容和發文

很多朋友在申請建立 Facebook 粉絲團之後，往往是虎頭蛇尾，一開始的雄心壯志都慢慢地消失於無形

之中。一副就是不在乎天長地久，只在乎曾經擁有的心態。最常見的致命錯誤之一就是，發文開始散漫

或者無法定期產出優質內容，而這也是粉絲開始慢慢遺忘你或遺棄你的時候了。

為了避免發生這樣的悲劇，除了要事先規畫發文策略之外，最好是排定時間用於產出實際內容與乖乖地

發文，並且搭配洞察報告適時調整與檢驗成效。當然，為了更輕鬆管理粉絲團，善加使用貼文排程功能

也未嘗不可，只是留言審查和回覆是不可偷懶的日常管理工作。

不要因為初期看不到明顯的成效而放棄經營網路社群，因為網路社群是網路行銷手法中很難被抹滅的行

銷渠道，過去是、現在是、未來肯定也會是。重要的是要擁抱變化、掌握最新的趨勢與技術，而不是輕

易捨棄它。

再者，網路社群絕對不只是侷限於粉絲團，這只是選擇之一罷了！其次，無論是臉書還是其他社群平台

都是一樣的，經營不僅需要方法，也更需要時間來發酵。有耐心與堅持是很重要的，你說是不是呢。

除了持續更新貼文之外，還可以將某則貼文置頂在粉絲團中，這可以讓訪客不用向下滑動就先看到。置

頂貼文是使某則貼文擁有更多關注的方式，並且通常可以持續提高互動輛，因為這是最首先會看到的內

容。例如我就置頂了其中一篇，一段時間下來累積了不錯的觸及人數和互動量。（點擊貼文右上角的…，

然後從選單中選擇＂置頂於粉絲專頁＂。

可以置頂來突顯示特定重要內容：特別優惠、熱門文章或影片、歡迎訊息、緊急更新、新產品…等。

▶適時使用表情符號emoji

emoji 這個名詞或許聽起來令你覺得陌生，不過早在 2015 年，牛津詞典評選出年度詞彙就是：emoji！

emoji 是一種在多種媒體平台都能被應用的視覺表情符號，也能填補許多文字無法表達的情緒樣貌，它

的流行不僅引領了一輪新的視覺行銷風潮，重要的是各大社群媒體都跟進採用它了。因此，適時在貼文

中使用 emoji 符號可以增加更多的互動率和視覺力，但請不要矯枉過正造成閱讀障礙喔。

▶別忘了善用#hashtag

#標籤在許多社群平台上都是很普及的應用，這是一種可以找到更多相關貼文的簡單方式，也能帶

動過往相關聯貼文。#標籤並不是越多越好，不要像發了瘋一樣拼命使用，那根本有害無益。因此，

第一個重點就是保持高度相關性。

在某些情況下，還可以利用它來加強某句話，比如#挑戰全年最低價，也能夠用於品牌標籤來強化

品牌意識。
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★經營基礎功5. 掌握廣告投放技能

截至目前為止，Facebook 一直是改了又改，這不僅侷限於演算法和使用功能，連廣告介面和功能也總是

如此的情形。

因此，只是單方面於粉絲團上發文是遠遠不足的，很明顯的，除了透過好內容自然擴散之外，花一些錢買

通關也是非常必須的，這對於貼文曝光和觸及更多潛在客戶是非常有用的，因為這已經是臉書定下的遊戲

規則了（只有某部分的粉絲會看到貼文）。如果你的宣傳能力不是非常充足，那麼哪怕你勤於創造內容與

發布內容，行銷成效都會事倍功半。

再說了，經營平台也需要謀利生存嘛，經營平台如果不想辦法有更好的獲利機制，又要如何能改進各項功

能與服務呢！因此，在 Facebook 花錢完全合情合理，但得要學會如何花得對，也就是要掌握到廣告投放

操作技巧，並且與時俱進。

使用 Facebook 廣告還有諸多優點，其中就是可以鎖定投放目標，而且不只是按照：年齡、性別、城市、

國家、興趣，還能透過電子郵件和電話鎖定特定對象（這真的是超棒的受眾篩選功能）。很顯然，

Facebook 廣告不只是單純死皮賴臉、伸手要錢罷了，他們地確為企業主著想許多超好用的行銷功能，讓

你能心甘情願為此掏錢貢獻。

★經營基礎功6. 從洞察報告找尋隱藏事實

Facebook 粉絲專頁的洞察報告數據可以告訴你很多你可能不知道的隱性事實，包括你的受眾資料和貼文

回應情況，也有各種圖表統計能讓你知道粉絲團的表現成效。

好處是，你可以更專注於粉絲會喜歡的內容，或者減少、移除成效較低的貼文類型、內容。而且假設你從

一開始並不完全了解你的目標族群，這可能會讓你感到驚訝，因為或許會跟你想的有很大的落差。

舉例來說，如果你是針對 18 歲至 30 歲的喜歡潮流服飾與穿搭資訊的男性，洞察報告將告訴你哪些是較為

成功的內容，以及受眾是否真的吻合以及區域差異。數據顯示壓根不吻合就表示問題大了：

FB洞察報告

以上只是來自粉絲團洞察報告的其中一個例子，像是粉絲上線時間也可以透過它來了解，藉此徹底掌握

最佳發文時間。使用洞察報告確實可以有助於檢驗與規劃管理，並從而有所依據和調整經營策略，只是這

得從自己做起。使用以上這些功能可以讓粉絲團的利用更大化，當然有一些沒有提到。例如：舉辦活動是

與粉絲互動和增加粉絲的技巧，雖然老生常談，卻一直簡單有用。只要你的獎品有吸引力，或者活動方式

是有趣的，通常舉辦這樣的社群活動可以收穫不錯的效果；又或者在貼文中使用表情符號通常可以吸引更

高度的關注與互動；嘗試發表限時動態來增加曝光量與增加粉絲互動機會。

總而言之，Facebook 持續在改進和提供更多功能，請多加關注和嘗試新功能，因應趨勢和迎合發展重點

才能讓粉絲團經營更加有聲有色。

參考資料 (創意學堂) 沒扎穩這 6 個基礎功，經營 fb 粉絲團可能會徒勞無功

(https://imjaylin.com/fb%E7%B2%89%E7%B5%B2%E5%9C%98%E7%B6%93%E7%87%9F/
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植生小百科郭張權技師

正值春暖花開的時節，也是山櫻花盛開的季節，全台各地都有山櫻花盛開的消息，也因為新冠肺

炎的因素造成各處賞櫻盛況空前。山櫻花的美，應該大家都耳熟能詳了，不用特別介紹，但在賞櫻的

同時，也可以多加了解山櫻花在水土保持的功能及貢獻喔。

山櫻花原產大陸華南、台灣、日本、琉球。普遍栽植於台灣全島低海拔至中海拔，最高可達

2,100公尺處，常被栽植於各地庭園、道路及風景區，供觀賞用。用途1.庭園觀賞用：庭園樹、行道

樹、花材和盆栽觀賞。2.花果是鳥獸的食物：鐘形花冠筒中富含蜜汁，核果紅熟時亦具甜味，均為森

林鳥類之重要食餌；果實也是松鼠喜愛的食物。3.藥用：性味：果：苦、甘、平。葉：鎮咳袪痰。落

葉喬木，高可達20公尺，樹幹通直，樹皮茶褐色，有光澤，若時常呈片狀剝落。葉單一，互生，卵形

至卵狀長橢圓形，長5~9公分，寬2~4公分，紙質，重鋸齒緣。葉柄有兩個腺體點，幼時會分泌汁液，

吸引小螞蟻前來吸食。花多數；徘紅色，下垂，多先葉開放，腋生，叢生或呈散形花序狀。核果卵形，

成熟時暗紅色，可食用。植株忌修剪，因切口不易瘉合，切口易被腐敗菌侵入；可任其生長，偶而剪

除徒長枝即可。(資料來源：認識植物網站kplant.biodiv.tw)

全世界所有櫻屬植物約二百種，臺灣有十幾種，山櫻花是每年最早開花的品種。近年來，在觀光

發展、景觀美化的思維下，許多景點大面積廣植形成純林的情形，將可能造成原來山櫻花的天敵，逐

漸衍生為新興害蟲，或提供外來入侵種肆虐的機會。「霧社血斑天牛」的成蟲會在山櫻花的樹幹上挖

洞產卵，待卵孵化成幼蟲後即啃食樹幹表皮下較為幼嫩木質部，導致根部吸收的養分和水分無法輸送

至樹幹頂端的枝葉，時間一久，整棵樹就會逐漸枯死，所以霧社血斑天牛可說是山櫻花的天敵。在臺

灣原始山林中，山櫻花通常散生林間，較少成為純林；人類的種植，擴展出新的櫻花群聚生長模式，

其物種生態之發展值得後續持續觀察。是以景觀林的營造，應以符合生態原則的造林方式為主，穿插

不同樹種、高度，營造區塊狀的景觀林，或可減緩害蟲疫病發生。(資料來源：行政院農業委員會網

站coa.gov.tw)

山櫻花
山櫻花的花
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山櫻花是臺灣原生種，多長在300~1800公尺的中、低海拔山區，有深紅系的霧社種和粉紅系的竹子

湖種，是臺灣分布最廣的櫻花樹種，山區道路旁的路樹也經常可見山櫻花的蹤跡。山櫻花又稱為「緋寒

櫻」。「緋」字是用來形容紅色的語詞，山櫻花的花期又在寒冷的冬季，古人以「緋寒櫻」稱呼它，真

是浪漫又貼切呢！山櫻花的花是粉紅或暗紫紅色，除了供人們品味觀賞，它也是很好的蜜源植物，提供

蜜蜂，及冠羽畫眉、白耳畫眉、青背山雀等鳥類取蜜。山櫻花的花期短暫，通常大約只有10天，之後

隨即淍謝，生出嫩綠色的新葉。山櫻花花開之後結的果實屬於「核果」，果實成熟時為紅色或紫黑色，

外觀形似我們常在市場看見的「櫻桃」，據說可以吃，但味道酸澀、無甜味，不像櫻桃適合直接生食，

但可經過加工處理，例如：果醬、果醋、酵素；或者是以鹽、糖醃漬後製成蜜餞後食用，也可以用來釀

酒。在台灣要欣賞山櫻花，除了一些經典的賞櫻景點，如：陽明山、阿里山、武陵農場等，中部地區有

幾條熱門的旅遊公路邊也有栽植，如埔霧公路（台十四線）、中橫（台八線）關原至慈恩段、南橫梅山

段、台九線等。此外，由於其花色豔麗，現在越來越多的校園、公園或私人庭院也出現它的身影。(資

料來源：華城生活網站tntdlife.com)

陽性樹。樹性強健。生長迅速。對空氣污染之抗害力弱。耐寒。耐乾能力尚可。性喜向陽高燥而冷

涼環境，對土質之選擇不苛，但以排水良好、土層深厚且富含有機質之砂質壤土最佳，於半日照處生長

亦良好，忌植於高温多濕、通風不良或陰地處，易致植株生育及開花結果情形不良。可採用種子播種法

或嫁接法繁殖。移植成活率適中，十二月至翌年一月為適期。栽植上極為粗放，不必特殊管理。忌修剪，

蓋因切口癒合不易，易遭腐敗菌入侵危害之故；宜任其自然生長，不作剪枝，僅偶而剪除徒長枝或於冬

季落葉時稍加修剪即可。生育期間，對於水分、肥料之需求並不殷切，每年可間隔施加追肥一、二次，

腐熟的有機肥料或化學肥料均可。病蟲害甚少發生。樹姿清麗自然，著花盛期，滿樹緋紅的花朵，鮮艷

奪目，令人激賞。適於公園、庭園、綠地、風景區栽植。可植為景園樹、行道樹，亦可為鳥類之食餌植

物。列植或群植皆宜，可收景觀壯麗之效。植栽適應區為北、中部平地及低海拔地區。(台灣原生景觀

樹木栽植手冊，交通部觀光局印行)

依顏正平有關木本植物根系之分布型式，山櫻花的根系屬於淺密型。依據其他文獻紀錄，山櫻花在

水土保持可應用的範圍包括有野溪護岸植物、河岸工程應用植物、生態綠化原生植物、工業區防污染綠

化植物、造林植物、誘鳥植物、蜜源植物及園林綠化植物等為優良的水土保持、綠化樹種。
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山櫻花樹型
(資料來源：認識植物網站kplant.biodiv.tw)

山櫻花的樹幹山櫻花的葉子
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吳烘森技師 桃園市山坡地水土保持設施處理與維護管理辦法

桃園市山坡地水土保持設施維護管理自治條例草案說明表

第一章 總則 說明

第1條

因應氣候變遷及維護公共安全，發揮水土保持設施效益，提昇山坡地

韌性，落實水土保持設施長期維護管理，特制定本自治條例。

制定本條列之目的

第2條

本自治條例之主管機關為桃園市政府，簡稱本府，執行機關為水務局

。

說明本條列之主管機關

及授權機關

第3條

一、水土保持義務人應經常辦理巡檢維護之作業。

二、水土保持設施檢查採A及B級兩大管理分類原則辦理。

三、如水土保持設施列屬B級則可由水土保持義務人自行辦理檢查作業

，所需書表格式由本府另定之。

管理分類原則：

一、水土保持設施自主檢查(B級)：主要以現有已完工合法水土保持設

施，其開發面積於2公頃以下或水土保持擋土構造物項目露出最大

有效高度小於3公尺，列為B級。

桃園市山坡地水土保持設施自主檢查表(B級)：由水土保持義務人自行

填寫，並由前項義務人檢查水土保持設施所訂定之表格。

二、水土保持設施自主檢查表(A級)：主要以現有已完工合法水土保持

設施，其開發面積大於2公頃以上或水土保持擋土構造物項目露出

最大有效高度大於3公尺（含3公尺），或具特殊構造者(地錨、排

樁擋土牆)，列為A級。

水土保持設施自主檢查表(A級)：由水土保持義務人委請水土保持專業

技師協助檢查水土保持設施所訂定之表格。

案由：由於水土保持設施在完工驗收後，無妥善及持續的維護與管理，恐涉及安全

的永久水土保持設施一旦失去功能，影響人民生命財產安全甚鉅，為能有效

管理水土保持永久設施制定本條列，藉由條列規範補足人為疏忽，以達到安

全永續韌性之目標。
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第4條

依水土保持法負責實施水土保持處理與維護之土地經營人、使用人或所有

人，為本自治條例所稱之水土保持義務人。

一、義務人：依水土保持法負責實施水土保持處理與維護之土地經營人、

使用人或所有人，為本自治條例所稱之水土保持義務人。

水保義務人變更：由建商移交管委會，續由管委會自行分工處理；若無管

委會就以土地權屬劃分之，惟建商出售或處份房產時，需於使照加註列管

事項及完工證明上註明。

二、山坡地社區開發之水土保持義務人，得依水土保持設施位置，由不同

住戶分別擔任，並於使照或水土保持完工證明書註記列管；如未註記

者，則由社區管理委員會擔任，或由管理委員會協議分配由住戶擔任

；如無管理委員會者，得由主管機關指定，或由水土保持設施所座落

土地之所有人擔任。

第5條

水土保持義務人得委託第三方實施水土保持設施檢查作業，並於每年4月

底前提送桃園市山坡地水土保持設施自主檢查表至主管機關核備。

水土保持義務人或主管機關抽查結果如設施不良須拆除重作或改善、或有

安全疑慮，主管機關應通知水土保持義務人限期改正，並得要求提送水土

保持專業技師簽證之水土保持維護處理計畫，送主管機關核定後據以實施

。

規範檢查時機

第6條

水土保持設施檢查作業，得委由水土保持法規定之專業技師為之。水土保

持設施檢查報告，得由上列專業技師或聘有上列專業技師之技術顧問機構

簽證。

檢查作業規定

第二章 設施維護與管理

第7條

水土保持義務人應每年定期辦理水土保持設施維護工作，或要求水土保持

義務人定期提送水土保持維護自主檢查表送主管機關或受託單位備查，主

管機關視檢查情況得派員抽查。

規範檢查頻率

第8條

主管機關相關抽檢作業，如有水土保持設施改變者，水土保持義務人應委

請水土保持專業技師提送水土保持維護管理計畫，並於計畫內擬訂改善方

案，送主管機關核定後據以實施。

規定分級作業方式
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第三章 獎勵

第9條

水土保持設施維護管理良好給予表揚。

獎勵

第10條

未依本條例第5條或第7條規定辦理者，經限期改正而不改正，或改正仍不

符規定者。屆期未改正者，依水土保持相關罰則認定辦理。

處罰規定

第11條

違反第8條規定第2項規定未主動提出改善方案，納入水土保持設施維護管

理計畫，送主管機關核定後者，經限期改正而不改正，或改正仍不符規定

者，屆期未改正者，得依水土保持相關罰則認定辦理。。

第四章 附則

第12條

本自治條例所定主管機關之文書，得以電傳文件、傳真或電子文件行之。

第13條

本辦法自公布日施行。
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臺北市政府工務局大地工程處民國110年

執行臺北市轄區內之已完工水土保持設施維

護檢查，已於本月啟動全面檢查及輔導機制

為坡地安全把關，以降低颱風豪雨災害風險。

臺灣省市水土保持技師公會為”110年度

臺北市山坡地已完工水土保持設施維護檢查

及輔導委託專業服務案”之承辦單位。期能

在公會的協助下，檢查及輔導已完工水土保

持設施，進而減少違規或破壞水保設施以降

低坡地災害發生，使開發達到安全使用，及

培養市民水保自主管理與維護之意識，還會

輔導參與優良社區選拔。

今年沒輪到的社區也要照著簡單的評量
表自主檢查並上網填寫喔

https://swc.taipei/SWCDOC/Onlin

eApply001.aspx

活動報導如下：

https://www.geo.gov.taipei/News

_Content.aspx?n=23285747C05

11EC4&sms=72544237BBE4C5

F6&s=9241678FBE76CCEA

臺北市免費住宅水保設施檢查

三年一輪跑遍全市山坡地社區

（今年主要是士林、北投區~）

管理良好的社區除了公開表揚，

還會輔導參與優良社區選拔，爭取前

三名獎金補助喔!!

訊息公告

《臺北市政府工務局大地工程處已完工水土保持設施維護檢查》

如對檢查有任何疑問歡迎電洽

臺灣省水土保持技師公會：8258-1918

大地處：2759-3001#3730
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各位先進大家好，我是新進會員陳智暉，來自高雄市小港區，名字與現任省公會陳

智誠理事長僅有一字之差，深感榮幸。

民國101年於屏東科技大學畢業後，對於未來感到徬徨無助，等候兵役期間回到在

學實習的聿峖工程顧問擔任工讀生約4個月，在那段工讀期間內由尹念秦技師及其同仁

悉心指導，不僅學習到職場基本技能，更確立了日後往工程顧問發展的目標，並在退

伍重返人間之際將我引薦至同位於高雄市的「鼎升工程顧問有限公司」，可說是我職

業生涯的第一位貴人。

正式任職於鼎升工程顧問有限公司後，遇見了職業生涯第二位貴人”王威升技師”，

開始深入學習水土保持規劃、設計、監造等相關業務，任職期間王威升技師榮升為高

雄市水土保持技師公會理事長，在理事長亦師亦友、自由學習的教導下，幫助我在107

年成功考取水土保持技師證照，邁向了新的領域與挑戰。

好景不常，王威升理事長於109年不幸病逝，感念之餘，也立刻決定接續理事長的

火炬繼續前進，另感謝許多業界先進幫助度過公司轉換的低潮期，目前將以「鼎升水

土保持技師事務所」的型態重新出發，請各位技師先進們多多指教，並期許自己未來

能發光發熱，為台灣水土保持界貢獻一份心力，謝謝。

新進會員介紹-陳智暉技師
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新進會員介紹-陳南成技師

各位先進及水保前輩們大家好，我是陳南成，來自嘉

義民雄，現居台北市。民國94年畢業於國立交通大學(土

木工程研究所大地工程組)，至民國109年間主要從事有關

土木、大地、結構及水利等營造工程之施工及品質管理，

目前為顧問公司執業技師，執行有關土木、大地及水保等

工程相關業務。

本身閒暇之餘喜歡參與戶外活動，加上從事營造工

程期間接觸到一些與水保法令及規範等相關之實務課題，

故萌生應試之念並順利考取水土保持工程技師，很開心能

夠加入水保這個大家庭，未來除冀望能繼續為水保界盡己

棉薄之力外，也祝福 水土保持技師公會在理事長及各重

要幹部帶領下，會務推動能順利、圓滿。
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社團法人臺灣省水土保持技師公會 TEL：02-82581918 FAX：02-82571900 
220 新北市板橋區雙十路2段143號4樓 EMAIL：twsw6818@ms21.hinet.net

李樹遠技師 3月3日

陳漢武技師 3月4日

林俊良技師 3月5日

何美滿技師 3月5日

林景輝技師 3月6日

陳佩苓技師 3月7日

柯弈仲技師 3月7日

李水旺技師 3月8日

葉奕匡技師 3月8日

楊維和技師 3月9日

葉順裕技師 3月10日

楊勝凱技師 3月12日

李源鴻技師 3月14日

唐後君技師 3月15日

蔣季翰技師 3月16日

徐淑智技師 3月17日

何媚華技師 3月17日

陳右錚技師 3月18日

林南勝技師 3月19日

張永欣技師 3月19日

林清華技師 3月20日

吳紋瑩技師 3月22日

陳瑞宗技師 3月23日

黃柏壽技師 3月25日

李文仁技師 3月27日

江莉琪技師 3月28日

林姝秀技師 3月28日

祝賀會員生日快樂
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